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الصادرات الغذائية تسجّل
105 مليون دولار في 2018

20 سؤال وجواب 
عن قطاع الصناعات الغذائية

البساط: 
اقفال الاسواق 

ليس ضمن ادبياتنا





الصناعات الغذائية..
»سفيرة الصناعة« اللبنانية؟

الـ 26 من معر�ض ولقاء هوريكا لبنان، المتخ�صّ�ص في قطاع  الن�سخة  �إطلاق  �إعلان �شركة »هو�سبيتالتي �سرف�سيز«  ك�شف 

ال�ضيافة والخدمات الغذائية، من 2 �إلى 5 ني�سان المقبل.. ك�شف عن قدرة لبنان في �صناعة الم�ؤتمرات والمعار�ض وعلى �أعلى 

الم�ستويات، ف�أ�ضحى لبنان بذلك الأن�شط �إقليمياً في هذا القطاع الغذائي، وهو ما ك�شفته خارطة تمدده، عربياً، و�إقليمياً ودولياً.

�صحيح �أن الن�سخة الـ 26 من هوريكا جاء تحت  �شعار »من �أجل قطاع �أف�ضل«، وذلك تكريماً للنكهات الغذائية اللبنانية التي 

ينفرد بها لبنان بعد �أن اكت�سبت �شعبية عالمية، وجعلت مدينة بيروت تت�صدر قائمة »�أف�ضل المدن العالمية للم�أكولات« في 

مجلةTravel + Leisure ، وهو ما �أ�شار �إليه حجم ال�صادرات الكبير لهذا القطاع الذي �أكت�سب �أهمية ا�ستثنائية، �إذ احتل المراتب 

والإمارات  وقبر�ص،  والعراق  ال�سعودية،  العربية  المملكة  وكانت  الخارج،  �إلى  الم�صدرة  ال�صناعية  القطاعات  لناحية  الأعلى 

رغم  �إليها،  اللبنانية  الغذائية  ال�صناعات  ت�صدرت  التي  الم�ستوردة  الدول  من  وكندا،  المتحدة  والولايات  المتحدة،  العربية 

التحديات الكبرى التي يواجهها لبنان.

لا �شك �أن اكت�شاف �أكثر من 2500 علامة تجارية تابعة لـ300 �شركة عار�ضة محلية ودولية، في الن�سخة الـ 26 من هوريكا، 

والولايات  المتحدة،  العربية  الإمارات  بولندا،  تركيا،  لبنان،  الكويت،  �إيطاليا،  �إندوني�س�سا،  اليونان،  فرن�سا،  �أ�ستراليا،  ت�شمل 

المتحدة الأميركي، �ستفتح المجال لتبادل الخبرات خ�صو�صاً �أن المعر�ض �سيح�ضره �أكثر من 70 من الطهاة العالميين، وخبراء 

عالم الطهي والم�شروبات وال�ضيافة. 

�إن �إطلاق لقب »�سفيرة ال�صناعة” على ال�صناعات الغذائية، �إلى الخارج لم ي�أتي اعتباطاً، بل جاء لما يعده هذا القطاع 

من نقطة مهمة في �سجل القطاعات ال�صناعية كافة، ولما �أثبته من قدرة على النجاح في توزعه على خارطة 

العالم، خ�صو�صاً في ال�سنوات الت�سع الأخيرة.

هذا الملف، �أرادت منه »ال�صناعة والاقت�صاد”، الإ�ضاءة على ما ت�شكله القطاعات ال�صناعية اللبنانية 

ب�شكل عام، وال�صناعات الغذائية ب�شكل خا�ص، من تن�شيط للحركة الاقت�صادية.. كما للحركة 

التجارية والفندقية وال�سياحية عموماً، والمعر�ض المقام �سيكون فر�صة لتوفير المعرفة 

في تطوير هذه ال�صناعة، لإنه ي�شكل ملتقى متخ�ص�صاً، ومنا�سبة مهمة للمعنيين 

للاطلاع على �آخر التطورات في مجال تن�شيط الم�ؤتمرات والمعار�ض ال�صناعية 

الوعي الجماعي  لبنان، بدرجة كبيرة في خلق ون�شر  التي يتميز بها 

بق�ضايا الاقت�صاد وال�صناعة.
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ال�صناعات  قطاع  اهمية  تكمن  اين 
الغذائية؟

اهم  من  الغذائية  ال�صناعات  قطاع  يعد 

لبنان،  في  ال�صناعية  القطاعات  واق��دم 

وعامودياً  �أفقياً  القطاع  هذا  تطور  وقد 

من  كبيرة  متكاملة  �صماعات  لي�ضم 

 1401 القطاع  وي�ضم  والمنتجات.  ال�سلع 

م�صنع، اي ما ن�سبته 18.2 % من مجمل 

كما  لبنان.  في  ال�صناعية  الم�ؤ�س�سات 

تمثل �صادرات القطاع 18 % من اجمالي 

ال�صادرات ال�صناعية، وت�أتي في المرتبة 

التي  المجوهرات  �صادرات  بعد  الثانية 

تحتل المرتبة الاولى نظراً لمعدنها الثمين.

ما المنتجات التي يقدمها القطاع؟
م�صانع  تنتجها  التي  ال�سلع  عدد  يبلغ 

بين  موزعة  �سلعة،   175 حوالى  القطاع 

�سلعة(،   68( والأجبان  الألبان  منتجات 

م��ن��ت��ج��ات ال��ط��ح�ني والخ��ب��ز وال��ك��ع��ك، 

منتجات  والحلويات،  ال�سكاكر  منتجات 

المك�سرات  ومنتجات  والمياه،  الع�صائر 

والبن والبهارات. 

ي�ضمها  التي  القطاعات  ابرز  هي  ما 
القطاع؟

ي�ضم القطاع مجموعة قطاعات مختلفة، 

قطاع  من   %  48 المخابز  قطاع  ويمثل 

الاغ���ذي���ة. وت�رتك��ز م�����ص��ان��ع الم��خ��اب��ز 

الفاخرة في بيروت و�وضاحيها وانتاجها 

عدد  الى  وي�صدر  المحلية،  ال�سوق  يكفي 

العربية  الدول  خا�صة  البلدان  من  كثير 

قطاع  يمثل  كما  الاف��ري��ق��ي��ة.  وال����دول 

�صناعة الحلويات 22 % من اجمالي عدد 

�صناعة  وتعتبر  القطاع،  في  الم�صانع 

تقليدية  لبنانية  �صناعة  الح��ل��وي��ات 

اكت�سبت مع ال�سنين خبرة ومهارة �آلاتها 

كما  ب���إ���س��ت��م��رار.  تتجدد  وتجهيزاتها 

قطاع  الغذائية  ال�صناعات  القطاع  ي�ضم 

عرف  ال��ذي  والاجبان  الألبان  �صناعة 

منذ �سنوات طويلة و�شهد خلال ال�سنوات 

الاخيرة دخول الآلات والتجهيزات الفنية 

متكاملة  خطوطاً  لت�شمل  افقياً  وتطورت 

كما  الحليب.  ا�سا�سه  ال��ذي  الانتاج  من 

والمياه  الع�صائر  �صناعة  قطاع  ي�ضم 

 20 الع�صائر  م�صانع  ع��دد  يبلغ  حيث 

م�صنعاً.   14 المعدنية  والمياه  م�صنعاً 

وقطاع المك�سرات والبن والبهارات حيث 

م�صنع  المئة  الم�صانع  هذه  عدد  يفوق 

الا���س��واق  في  انتاجها  معظم  وي����وزّع 

وخا�صة  وال��دول��ي��ة  والعربية  المحلية 

الاوروبية والاميركية.

في اي منطقة تتركز م�صانع القطاع؟
ت�ضم محافظة جبل لبنان اعلى عدد من 

فيما  م�صنع.   602 ت�ضم  حيث  الم�صانع، 

المناطق  بين  الاخ��رى  الم�صانع  تتوزع 

اللبنانية على ال�شكل التالي: البقاع 257، 

لبنان ال�شمالي 150، لبنان الجنوبي 114، 

الهرمل  بعلبك   ،77 النبطية   ،111 بيروت 

71، عكار 19.
كم تبلغ قيمة موجودات القطاع؟

يملك القطاع ا�وصل ثابته تمثل ن�سبة 30 

 %  44 القطاع،  موجودات  مجمل  من   %
�أبنية، و18   %  25.6 �آلات ومكنات،  منها 

% ارا�ضي.
وتجدر الا�شارة الى ان قطاع ال�صناعات 

الخام  للمواد  م�ستخدم  اكبر  هو  الغذائية 

ال�صناعية  بالان�شطة  مقارنة  والطاقة 

القطاع  الانفاق  اجمالي  وبلغ  الاخ��رى. 

لعام 2007 )العام الذي تم فيه اجراء �آخر 

تعداد �صناعي( ا�ضافة الى  ا�سعار المواد 

الخام 958.2 مليون دولار. 

في  العاملة  اليد  حجم  ع��ن  ماذا 
القطاع؟

اي  من  اكثر  عمل  فر�ص  القطاع  يقدم   

 17,727 يقدم  حيث  �آخر  �صناعي  قطاع 

عمل  فر�صة  و1,188  ثابتة  عمل  فر�صة 

مو�سمية. ويبلغ حجم الرواتب في القطاع 

اي  دولار،   131,632,000 ي��ق��ارب  م��ا 

الاجور  كلفة  مجمل  من   %  24 يمثل  ما 

يد  العمال  وي�ضم  القطاع.  في  والرواتب 

اليد  وتتمثل  عاملة ماهرة وغير ماهرة. 

والمهند�سين،  بالتقنيين  الماهرة  العاملة 

والم�س�ؤولين في المختبرات ...

اين يتم ت�صريف انتاج القطاع؟
في  كبير  ب�شكل  القطاع  انتاج  بيع  يتم 

المبيعات  حجم  وي�صل  المحلي  ال�سوق 

الى 1,655.5 مليون دولار. في حين تبلغ 

دولار  مليون   500.2 القطاع  �صادرات 

وفقاً لأرقام عام 2017.

ال�سعودية،  ال�سورية،  ال�سوق  وتعتبر 

لل�صادرات  ا�سا�سية  ا�سواق  والعراقية 

 % و8   ،12  ،16 ا�ستقطبت  حيث  الغذائية 

من مجمل �صادرات القطاع.

بها  يتميّز  التي  القوة  نقاط  هي  ما 
القطاع؟

نقاط  الغذائية  ال�صناعات  قطاع  ي�ستمد 

يمده  ال��ذي  ال��زراع��ي  القطاع  من  قوته 

لتنوع  نظراً  الممتازة  الاول��ي��ة  ب��الم��واد 

وخ�وصبة  المائية  الموارد  ووفرة  المناخ 

قرب  النقاط  هذه  الى  وي�ضاف  التربة. 

لبنان الجغرافي لأ�سواق الت�صدير العربية 

والاتحاد الاوروبي.

ما هي ابرز التحديات التي يواجهها 
القطاع؟

20 سؤال وجواب 
عن قطاع الصناعات الغذائية
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القطاع  يواجهها  التي  التحديات  تتمثل 

ي�شهده  ال���ذي  الاق��ت�����ص��ادي  ب��ال�رتاج��ع 

على  كبير  ب�شكل  ي���ؤث��ر  وال���ذي  لبنان 

المحلي.  ال�سوق  في  الا�ستهلاك  حجم 

المعوقات  بع�ض  القطاع  ي��واج��ه  كما 

ي�ضعف  الذي  الانتاج  تكاليف  ك�إرتفاع 

ن��ظ��راً  التناف�سية  الم��ن��ت��ج��ات  ق����درات 

نظم  و�ضعف  الطاقة  تكاليف  لإرتفاع 

المياه وغياب �شبكات حديثة  من مرافق 

الانتاج  توافق  وع��دم  التحتية،  البنية 

المحلي احياناً مع المعايير المحلية نظراً 

ي�ؤدي  ما  للمبيدات،  المفرط  للإ�ستخدام 

الى  الو�وصل  من  ال�صادرات  حرمان  الى 

ودول  المتحدة  كالولايات  �أجنبية  دول 

الاتحاد الاوروبي وغيرها. وي�ضاف اليها 

�صعوبات الو�وصل الى التمويل والابحاث 

والتطوير. 

ما هي اهم منتجات القطاع الم�صدرة 
الى الا�سواق الخارجية؟

عام  في  القطاع  �صادرات  قيمة  و�صلت 

بمعدل  دولار،  مليون   500.2 الى   2017
 .2016 عام  ال�صادرات  عن   %  2 ارتفاع 

في  والفواكه  الخ�ضار  مح�ضرات  وحلّت 

المرتبة الاولى بين ال�صادرات ال�صناعية 

هذا  �صادرات  قيمة  وو�صلت  اللبنانية، 

عام  دولار  مليون  الى108.3  الف�صل 

 22 2017. وي�شكل هذا الف�صل ما يقارب 
% من اجمالي �صادرات القطاع. 

المح�ضرات  الثانية  المرتبة  في  وحلت 

بلغ  �صادرات  بحجم  المتنوعة  الغذائية 

$94.4 مليون في عام 2017، و�شكلت 19 

الغذائية.  ال�صادرات  حجم  مجمل  من   %
والم�صنوعات  ال�سكر  منتجات  وات���ت 

حيث  من  الثالثة  المرتبة  في  ال�سكرية 

 68.9$ �صادراتها  حجم  بلغ  اذ  الاهمية 

% من مجمل حجم �صادرات   14 ومثّلت 

القطاع.

المرتبة  في  الم�شروبات  منتجات  وات��ت 

 60 �صادراتها  قيمة  بلغت  حيث  الرابعة 

ما  ومثلت   ،2017 عام  في  دولار  مليون 

�صادرات  حجم  مجمل  من   %  12 ن�سبته 

القطاع.

ما هي ابرز المنتجات الغذائية التي 
ي�ستوردها لبنان؟

بلغ مجمل حجم الواردات من ال�صناعات 

 .2017 عام  دولار  بيليون   1.9 الغذائية 

و�شكلت منتجات الألبان والاجبان البند 

الواردات  قيمة  بلغت  اذ  ا�ستيراداً  الاكثر 

ما  و�شكلت  دولار،  مليون   316.6 منه 

% من مجمل قيمة الواردات.   17 ن�سبتها 

في  والح��ب��وب  الطحين  منتجات  وحلّت 

المرتبة الثانية  بحجم واردات بلغ 278.6 

مليون دولار، و�شكل ما ن�سبته 15 %. 

في  المتنوعة  الغذائية  المنتجات  وحلت 

 216 بلغ  واردات  بحجم  الثالثة  المرتبة 

مليون دولار عام 2017، ومثل ما ن�سبته 

11.6 % من مجمل حجم واردات القطاع.
بما  التجاري  الميزان  عجز  يبلغ  كم 

يتعلق بالقطاع؟

بقطاع  الخا�ص  التجاري  الميزان  يعاني 

ال�صناعات الغذائية من عجز مزمن  بلغت 

قيمته 1.4 بيليون دولار عام 2017، حيث 

ككل  ال�صادرات  على  ال���واردات  تفوقت 

والح�ضار   الفواكة  مح�ضرات  ب�إ�ستثناء 

مليون   26 بقيمة  فائ�ض  �سجلت  التي 

دولار. وبلغ العجز الاكبر في ف�صل الالبان 

والاجبان و�سجل 310.4 مليون دولار.

الم�ستوردة  الا���س��واق  اه��م  هي  من 
لمنتجات القطاع؟

لمنتجات  الم�����س��ت��وردة  ال�����دول  اه����م 

عام  في  اللبنانية  الغذائية  ال�صناعات 

2017 كانت �سورية التي ا�ستوردت بقيمة 
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82.8 مليون دولار في عام 2017. وحلّت 
حيث  من  الثانية  المرتبة  في  ال�سعودية 

 61.9 قيمته  ما  ا�ستوردت  حيث  الاهمية 

من   %  12 ن�سبته  ما  اي  دولار،  مليون 

الغذائية.  ال�صناعية  ال�صادرات  مجمل 

بحجم  الثالثة  المرتبة  في  العراق  وحلّ 

واتت  دولار،  مليون   34.5 بلغ  �صادرات 

الرابعة،  المرتبة  في  المتحدة  الولايات 

تلتها قطر وبريطانيا.

من هي اهم الدول الم�صدرة للمنتجات 
ال�صناعية الغذائية الى لبنان؟

تعتبر فرن�سا من اهم الدول الم�صدرة الى 

بلغ  حيث  الغذائية،  لل�صناعات  لبنان 

حجم الواردات منها 147.5 % ومثلت ما 

ن�سبته 8 % من مجمل واردات ال�صناعات 

�صدرت  ال��ت��ي  تركيا  تلتها  ال��غ��ذائ��ي��ة، 

دولار  مليون   131.2 بقيمة  لبنان  الى 

حجم  مجمل  من   %  7 ن�سبته  ما  ومثلت 

المانيا،  ال�سعودية،  وات��ت  ال�����ص��ادرات. 

والرابعة  الثالثة،  الم��رات��ب  في  وم�صر 

والخام�سة الاخيرة.

هل من توجهات �صناعية جديدة في 
القطاع؟

في  الغذائية  ال�صناعات  قطاع  يواكب 

منذ  عالمه  في  الم�ستجدات  اب��رز  لبنان 

الفترة  ���س��ن��وات ط��وي��ل��ة، واتج���ه خ�الل 

حاجات  لتلبية  محاولة  وفي  الاخ�رية 

تقديم  الى  اف�ضل  ب�شكل  الم�ستهلكين 

وارت��ف��اع  تتما�شى  �صحية  منتجات 

معايير  ح��ول  الم�ستهلكين  وع��ي  درج��ة 

كما  ال�صحي.  والطعام  ال��غ��ذاء  �سلامة 

اعتماد  الى  اك�رب  ب�شكل  القطاع  يعمد 

و�سائل  وعلى  الاكترونية  الت�سويق  طرق 

التوا�صل الاجتماعي.

القطاع خلال  �صادرات  تطورت  كيف 
ال�سنوات الاخيرة؟

ب��ل��غ م��ع��دل �����ص����ادرات ال�����ص��ن��اع��ات 

عام  حتى   2010 ع��ام  منذ  ال��غ��ذائ��ي��ة 

وبلغ  دولار.  ال���ف   425,902  ،2018
�صناعات  منتجات  ���ص��ادرات  مجموع 

الفترة  هذه  والم�شروبات خلال  الأغذية  

عام  و�سجل  دولار،  ال��ف   3,833,118
حيث  لل�صادرات  م�ستوى  �أعلى   2014
دولار  �ألف   515,192 �إلى  قيمتها  و�صلت 

�أدنى م�ستوى   2010 �سجل عام  في حين 

ال�صادرات  قيمة  بلغت  حيث  لل�صادرات 

عام  وفي  دولار.  ال��ف   324,249 �آن��ذاك 

ال�صناعات  ���ص��ادرات  �سجلت   2011
الذغائية 379,865 �ألف دولار، وفي عام 

�ألف دولار، وفي   392,184 �سجلت   2012
دولار.  �ألف   452,633 �سجلت   2013 عام 

2015، قيمة و�صلت  كما �سجلت في عام 

�سجلت   2016 ع��ام  وفي   ،482,714 �ألى 

 2017 ع��ام  وفي  دولار،  �أل��ف   445,503
عام  وفي  دولار  �أل��ف   458,170 �سجلت 

2018 �سجلت 382,608 �ألف دولار.
هل ي�شارك القطاع في معار�ض دولية 

خا�صة؟

اللبناني  ال�صناعي  ي�ستحق  الواقع  في 

اط��ار  في  وم��ق��دام  م��ق��اوم  فهو  و�ساماً 

الم�شاركة في المعار�ض الدولية، �إذ يخرج 

من ال�سوق اللبنانية م�شاركاً في معار�ض 

�ضيق  �أن  التام  لإدراك���ه  بزخم  عالمية 

فيها  المناف�سة  ة 
ّ
و�شد اللبنانية  ال�سوق 

ير�ضي  ونمو  تطور  بتحقيق  له  ت�سمح  لا 

المعار�ض  تلك  فتحت  وفعلًا  طموحاته. 

�أ�سواق  �إلى  فته 
ّ
وعر �أمامه  وا�سعة  �آفاقاً 

العالم ومكّنته من ت�سويق �إنتاجه. وما اهم 

المعار�ض التي ي�شارك فيها ال�صناعيون 

�أنوغا، معر�ض غلف  اللبنانيون: معر�ض 

فود، معر�ض »�سيال باري�س«، ومعار�ض 

اخرى في �سوريا والاردن.

هل يوجد م�صانع لبنانية عرفت عبر 
العالم؟

في  اللبنانية  المنتجات  انت�شار  �ساهم 

زها 
ّ
وتمي بت�ألقها  الخارجية  الا���س��واق 

العالمي، وي�أتي في مقدمة  ال�صعيد  على 

تلك الم�صانع �وشكولا بات�شي، كون�سروة 

�شتورا، قرطا�س، �سوناكو الربيع، ا�ضافة 

الى العديد من منتجات النبيذ. 

في  ع��م��راً  الم�صانع  اك�رب  ه��ي  من 
القطاع؟

في الواقع لا توجد ايجابة دقيقة حول هذا 

المو�وضع، لكن هناك العديد من الم�صانع 

كم�صنوعات  القرن  عمرها  ف��اق  التي 

وحلويات الر�شيدي )اكثر من 165 عاماً(، 

م�ؤ�س�سة النحلاوي )ت�أ�س�ست عام 1909(،  

و�أولاده«  اليمن  ح�سن  �سميح  و«معامل 

)138 عاماً(.

ال�شروط  القطاع  م�صانع  تراعي  هل 
البيئية؟

عام  ب�شكل  ال�صناعي  القطاع  يحاول 

عمليات  في  البيئية  ال�شروط  مراعاة 

انتاجه. وفي العام الما�ضي، �سار قطاع 

ال�صناعات الغذائية، جنباً �إلى جنب، مع 

معهد البحوث ال�صناعية الذي تولى �إدارة 

م�شروع نقل التكنولوجيا ال�سليمة بيئياً 

»Med Test ll«، الذي مكّنها لي�س فقط 
من ت�سجيل �أداء بيئي �أف�ضل، �إنما �ساهم 

في زيادة تناف�سية �صنعها عبر مجموعة 

يمكن  التي  التح�سينية  الإج���راءات  من 

والمياه  الطاقة  �صعيد  على  �إدخالها 

اللبنانية. الم�صانع  في  الأولية   والمواد 

لنقل   Test م��ن��ه��ج��ي��ة  وت���ن���اول���ت 

والتابعة  بيئياً  ال�سليمة  التكنولوجيا 

تكاليف  في  الزيادة  م�شكلة  لليونيدو، 

الطاقة والمواد الأولية من خلال تبيان 

كفاءة  ممار�سات  �أف�ضل  دمج  �إمكانية 

الأنظف  والإن��ت��اج  الم���وارد  ا�ستخدام 

عالم  في  مغرية،  ا�ستثمار  عائدات  مع 

الأعمال الحالي.
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�إذ حملت �شعار »�صنع  �إلى العالم،  حازت ال�صناعات الغذائية على مر ال�سنوات لقب »�سفيرة ال�صناعة« 

حاجات  لبّت  التي  المنتجات  من  وا�سعة  و�أجنبية مختلفة  عبر مجموعة  عربية  �أ�سواق  الى  لبنان«  في 

الم�ستهلكين المتنوعة.

اللبنانية في مختلف  للجالية  الوا�سع  الانت�شار  اللبنانية  الغذائية  لل�صناعات  العالمي  الا�ستهلاك  ويعززّ 

الدول العالمية، حيث يدغدغ حنين ه�ؤلاء �إلى وطنهم ح�سّهم الا�ستهلاكي ويدفعهم للعودة �إلى الجذور لتناول 

م�أكولات بلدهم الأم والتي تتقاطع في اماكن عدة مع عاداتهم الا�ستهلاكية وطريقة عي�شهم.

وفي الواقع، اكت�سب ارتفاع حجم ال�صادرات الكبير قطاع ال�صناعات الغذائية �أهمية خا�صة، �إذ يحتل المراتب 

الأعلى لناحية القطاعات ال�صناعية الم�صدرة �إلى الخارج. ويعد نمو هذا القطاع نقطة مهمة في �سجله، �إذ �أتى 

و�سط تحديات كثيرة وبيئة عمل �صعبة، تمكن القطاع خلالها من �إثبات قدرته على النجاح والتقدم، ف�سجل 

خلال الـ�سنوات الت�سع الأخيرة معدل �صادرات بلغ...، كما حطّ رحاله في بلدان مختلفة كال�سعودية، الإمارات، 

�أ�ستراليا، الولايات المتحدة، وكندا.

الصادرات الغذائية تسجّل 105 مليون دولار في 2018:
السعودية أولى الدول المستوردة يليها العراق وقبرص

تحقيق
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و2018،   2010 عامي  بين  الممتدة  الفترة  في 

الغذائية   ال�صناعات  ���ص��ادرات  معدل  بلغ 

425،9002 �ألف دولار. وبلغ مجموع �صادرات 
والم�شروبات  الأغ��ذي��ة   �صناعات  منتجات 

دولار،  �أل��ف   3،833،118 الفترة  ه��ذه  خ�الل 

لل�صادرات  م�ستوى  �أعلى   2014 عام  و�سجل 

حيث و�صلت قيمتها �إلى 515,192 �ألف دولار 

م�ستوى  �أدن���ى   2010 ع��ام  �سجل  ح�ني  في 

لل�صادرات حيث بلغت قيمة ال�صادرات �آنذاك 

2011 �سجلت  324,249 الف دولار. وفي عام 
 379,865 الذغائية  ال�صناعات  ���ص��ادرات 

 392,184 2012 �سجلت  �ألف دولار، وفي عام 

 452,633 2013 �سجلت  �ألف دولار، وفي عام 

قيمة   ،2015 �سجلت في عام  �ألف دولار. كما 

و�صلت �ألى 482,714، وفي عام 2016 �سجلت 

2017 �سجلت  �ألف دولار، وفي عام   445,503
�سجلت   2018 عام  وفي  دولار  �ألف   458,170

382,608 �ألف دولار.

الصادرات عام 2018
وتظهر الأرقام �أن قطاع ال�صناعات الغذائية 

حيث   ،2018 عام  حالاته  �أف�ضل  في  يكن  لم 

خلال  م�ستوى  �أدنى  ال�صادرات  قيمة  بلغت 

ال�سنوات الخم�س الأخيرة.

للعام  الغذائية  ال�����ص��ادرات  لج��دول  ووف��ق��اُ 

خ�ضر  م�ستح�ضرات  منتجات  احتلت   ،2018
�صادرات  بين  الاولى  المرتبة  وفواكه  وثمار 

 ،2018 لعام  الغذائية  ال�صناعات  منتجات 

وببلغت قيمتها 104,654 �ألف دولار. واتت في 

المرتبة الثانية منتجات الم�شروبات وال�سوائل 

59,438 الف  الكحولية بقيمة �صادرات بلغت 

منتجات  الثالثة   المرتبة  في  تلتها  دولار، 

ب�صادرات  متنوعة  غذائية  م�ستح�ضرات 

كل  وحلت  دولار.  �ألف   59,239 قيمتها  بلغت 

ومنتجات  وال��زي��وت  ال�شحوم  منتجات  من 

الرابعة  المرتبتين  في  الح��ب��وب  مح����رضات 

والخام�سة على التوالي بقيمة �صادرات بلغت 

54,769 �ألف دولار و49,965 �ألف دولار.

الأسواق المستوردة
وغزت منتجات �صادرات ال�صناعات الغذائية 

مختلف �أ�سواق العالم نظراً �إلى الجودة العالية 

معايير  �أعلى  ومراعاتها  بها  تتمتع  التي 

حلّت   ،2018 ع��ام  وفي  الغذائية.  ال�سلامة 

لهذه  الم�ستوردة  الدول  �أولى  بين  ال�سعودية 

بلغت  �صادرات  قيمة  �سجلت  �إذ  ال�صناعات 

�ألف دولار. و�أتى العراق في المرتبة   49,458

�ألف   29,983 بلغ  �صادرات  بحجم  الثانية 

بلغت  �صادرات  بقيمة  قبر�ص  تلته  دولار، 

27,718 �ألف دولار. وحلت الولايات المتحدة 
�إذ بلغت قيمة ال�صادرات  الرابعة  في المرتبة 

الإم��ارات  و�أت��ت  دولار.  �أل��ف   24,512 �إليها 

العربية في المرتبة الخام�سة بقيمة �صادرات 

بلغت 23,425 �ألف دولار.

منتجات  ال���دول  م��ن  مجموعة  وا�ستقبلت 

بها  ب���أ���س  لا  بن�سبة  الغذائية  ال�����ص��ادرات 

وكندا  دولار(،  �ألف   15,450( كالكويت  �أي�ضاً 

المتحدة  والمملكة  دولار(،  �أل��ف   13,390(

 12,938( وم����رص  دولار(،  �أل���ف   13,818(

دولار(،  �ألف   15,172( و�سورية  دولار(،  �ألف 

و�ألمانيا )13,613 �ألف دولار(

قيمة الصادرات )الف دولار( العام
324,249 2010

379,865 2011

392,184 2012

452,633 2013

515,192 2014

482,714 2015

445,503 2016

458,170 2017

382,608 2018

3,833,118 المجموع

قيمة الصادرات )الف دولار( الدولة
49,458 السعودية

29,283 العراق

27,718 قبرص

24,512 الولايات المتحدة

23,425 الامارات العربية

15,450 الكويت

15,245 الاردن

15,172 سورية

13,818 المملكة المتحدة

13,390 كندا

القيمة )الف دولار( المنتج
104,654 محضرات خضر وثمار فواكه

59,438 مشروبات وسوائل كحولية

59,239 محضرات غذائية متنوعة

54,769 شحوم ودهون وزيوت

49,965 محضرات حبوب او دقيق
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مقابلة

وفي رد على �س�ؤال حول اقفال م�صانع غذائية خلال الفترة 

للم�صانع  ال�صناعية  »الرخ�ص  ان  الب�ساط  اكد  الاخ�رية، 

الغذائية ت�شير الى وجود نوع من التوازن. ففي حين تقفل 

م�صانع هناك اخرى يتم فتحها«. وقال: »لا يمكننا ان ننكر 

والغير متكافئة  ال�شر�سة  المناف�سة  ان  ازمة، كما  ان هناك 

الا�سواق  في  القطاع  لها  يتعر�ض  التي  م�شروعة  والغير 

قطاع  لكن  �صعباً.  الو�ضع  تجعل  والخارجية  الداخلية 

القطاعات  بين  ت�ضرراً  الاق��ل  كان  الغذائية  ال�صناعات 

يتوقف  ان  يمكن  لا  منتجات  يقدم  ان��ه  اذ  ال�صناعية 

ا�ستهلاكها«.

عوامل عديدة ادت الى تراجع الصادرات
ن�صيب  معبر  فتح  اع��ادة  على  كثيراً  الب�ساط  ل 

ّ
يعو ولا 

فترة  بعد  البديل  وجد  ال�صناعي  القطاع  ان  اذ  الح��دودي، 

وا�ستطاع  البحري،  ال�شحن  عبر  المعبر  اقفال  من  ق�صيرة 

انقاذ جزء كبير من �صادراته. واعتبر ان« فتح المعبر، في 

�وضء ما رافقه من ارتفاع كبير في ر�سوم النقل ا�ضافة الى 

ال�شحن  النقل عبر  ت�أمين، يجعل كلفة  بوال�ص  الى  الحاجة 

البحري مماثلة وفي بع�ض الاحيان اقل، ولذلك يبقى ال�شحن 

البحري خياراً جيداً لل�صناعيين على رغم طول المدة التي 

ي�ستغرقها المنتج للو�وصل الى الا�سواق الخارجية«. وا�شار 

ال�صادرات  تطال  قد  ن�صيب  معبر  فتح  »ايجابيات  ان  الى 

الزراعية ب�شكل اكبر«.

ور�أى ان »تراجع حجم ال�صادرات ال�صناعية لا يعود ب�شكل 

ا�سا�سي الى اقفال معبر ن�صيب، فهناك عوامل اخرى كان 

�سجلت  الغذائية  »ال�صادرات  ان  الى  ولفت  اكبر«.  ت�أثيرها 

السير في تطبيق خطة ماكنزي يعطي »الصناعات الغذائية« دعماً مميزاً
البساط: اقفال الاسواق ليس ضمن ادبياتنا

تلوح في الافق بوادر امل كثيرة تب�شر بم�ستقبل اف�ضل 

ال�صناعات  وقطاع  عام  ب�شكل  ال�صناعي  للقطاع 

الغذائية ب�شكل خا�ص، فوفقاً لأمين �سر نقابة �أ�صحاب 

الب�ساط »القطاع كان منذ  الغذائية منير  ال�صناعات 

ال�صمود  ال�سنوات، ولا يزال، يتمتع بمقومات  ع�شرات 

والتطور، وهذا ما لحظته »خطة ماكنزي« التي او�صت 

بدعم القطاعات الإنتاجية، حاملة معها ا�شارات مهمة 

الى طاقات وامكانيات يتميّز بها القطاع وت�ضعه على 

�سكة النمو المتوا�صل«.

من الوا�ضح ان الب�ساط لا يحبّذ الوقوف على الاطلال 

�سلبي  عامل  اي  ذكر  ب�إ�ستمرار  في�ستبدل  والنعي، 

حديثه  حاملًا في  منه،  ايجابية  اكثر  �آخر  ب�إ�ستذكار 

عنوانها،  وا�ضحة  ر�سالة  والإقت�صاد«  لـ«ال�صناعة 

»نعم لل�صناعة«.

اعتبر الب�ساط ان »�سير لبنان في تطبيق خطة ماكنزي 

التي او�صت بدعم القطاعات الانتاجية، �سيعطي قطاع 

ال�صناعات الغذائية دعماً مميزاً. وهذا ما تعلق الآمال 

قطاع  ك�أي  الغذائية  ال�صناعات  قطاع  ان  اذ  عليه، 

الدولة،  من  ودعم  عناية  الى  يحتاج  �آخر  �صناعي 

ودونهما لا ي�ستطيع ان يتابع م�سيرته في ظل �صعوبة 

الا�سواق وال�شروط الانتاجية ال�شبه م�ستحيلة«.
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رقماً قيا�سياً في عام 2014 ، وبلغ �آنذاك 552 مليون دولار، 

420 مليون دولار،  2018 قيمة ال�صادرات  فيما بلغت عام 

الـ100 مليون دولار«.  التراجع تقارب  ان قيمة  ما يو�ضح 

و�شدد على انه »ا�ضافة الى اقفال معبر ن�صيب، لعبت عوامل 

الانتاج،  كلفة  �إرتفاع  وابرزها  التراجع  هذا  في  دوراً  عدة 

والواقع الاقت�صادي الغير جيد للأ�سواق الطبيعية للمنتجات 

الى  وا�شار  تواجهها«.  التي  القوية  والمناف�سات  اللبنانية، 

ال�صادرات  تن�ساب عبره  الذي  البو كمال  »اغلاق معبر  ان 

ككل  ال�صناعي  القطاع  د 
ّ
كب العراقية  ال�سوق  الى  اللبنانية 

خ�سائر كبيرة. ا�ضافة الى الت�أثير ال�سلبي لخروج العراق من 

ر�سوم على  رافقه من فر�ض  وما  العربية  التي�سير  اتفاقية 

�صادرات الدول العربيه ب�شكل عام الى ال�سوق العراقية«. 

نظرة ايجابية الى مطالب القطاع
قدمتها  التي  الحماية  ملفات  وع��ن 

الحكومة  الى  ال�صناعيين  جمعية 

او�ضح   ،26 عددها  والبالغ  ال�سابقة 

في  تزال  لا  الملفات  »هذه  ان  الب�ساط 

الحكومة  ت�أليف  ان  اذ  ال��وزراء  مجل�س 

لم  وبالتالي  ا�شهر   9 ا�ستغرق  الجديدة 

و�شدد  كامل«.  ب�شكل  بعد  در�سها  يتم 

على ان »الملفات مو�وضعة على ال�سكة 

يجب  التي  الاهم  والنقطة  ال�صحيحة، 

الت�شريع  قانون  هي  عندها  التوقف 

الاعلى  المجل�س  يعطي  الذي  الجمركي 

الر�سوم  او فر�ض  ا�صدار  للجمارك حق 

جمعية  تطلبها  كانت  التي  الحمائية 

ان  ��شأنه  من  ام��ر  وه��ذا  ال�صناعيين، 

ع الامور«. 
ّ
ي�سر

ولفت الى ان »تحرك جمعية ال�صناعيين 

ال�صناعة  وزي���ر  م��ن  ب��دع��م  الأخ��ي�ر 

جديد  �صناعي  لوبي  م��ن  وبم��واك��ب��ة 

دخل مجل�س النواب نتيجة الانتخابات 

الما�ضية، ي�أتي في اطار عمل الجمعية 

لدعم مطالبها المختلفة«.

خلال  لم�سوا  »ال�صناعيين  ان  وك�شف 

الجمهورية  رئي�س  فخامة  من  ب��دءاً  للم�س�ؤولين  زياراتهم 

ايجابية  والوزراء  النواب  ومجل�س  الوزراء  مجل�س  ورئي�سي 

كبيرة، لكن هذا لا يعني بال�ضرورة ان الجميع مقتنع، لكن 

�آخر«. وقال: »طبعاً، قطاع التجارة  لا يوجد حتى الآن حل 

لوبي  وهناك  جداً  كبيرة  م�صالح  لديهما  الخدمات  وقطاع 

ال�صناعي،  اللوبي  من  اقوى  وم�صرفي  وخدماتي  تجاري 

كبيراً  لي�س  ال�صناعيون  به  يطالب  ما  ان  �شعور  هناك  لكن 

وكلفته قليلة ن�سبة للمردود الايجابي الذي يمكن ان يحمله 

للإقت�صاد«.

النقاط  على  دائ��م  ب�شكل  الا�ضاءة  »��رضورة  على  و�شدد 

الق�صر  في  جرى  الذي  الاجتماع  مقدمها  وفي  الايجابية 

الحكومي برئا�سة رئي�س الحكومة �سعد الحريري وبمبادرة 

من جمعية ال�صناعيين ووزير ال�صناعة، وتو�صل الى قرار 

ملزم ب�إعطاء الاف�ضلية لل�صناعة الوطنية في كل م�شتريات 

الدولة عن طريق دائرة المناق�صات«. واذ لفت الى ان »هذا 

 ،»15% بن�سبة  الوطنية  لل�صناعة  اف�ضلية  يعطي  القانون 

ليرة،  مليار  بـ400  ر 
ّ
تقد الم�شتريات  هذه  »قيمة  ان  ك�شف 

هذا  ن�صف  من  الا�ستفادة  ال�صناعي  القطاع  ا�ستطاع  واذا 

الناتج  �سيرفع  حيث  مهم  جد  امر  �سيكون  تقريباً،  المبلغ 

ال�صناعي بما يقارب الـ100 مليون دولار«.

 المطلوب تصحيح دون الاخلال 
بعلاقات لبنان التجارية

وفي اط���ار ح��دي��ث��ه ع��ن الات��ف��اق��ي��ات 

التجارية التي وقعها لبنان، لفت الى ان 

»كل الاتفاقيات الموقعة وحتى اتفاقية 

التي�سير العربية تت�ضمن بند ي�سمح لأي 

بروز  عند  وقائية  ر�سوم  بفر�ض  دولة 

متكافئة  غير  مناف�سة  او  اغراق  حالات 

قد تدمر اي قطاع اقت�صادي في اي بلد«.

وقال: »لي�س من ال�ضروري ت�سليط ال�وضء 

على الاتفاقيات مع الدول العربية التي 

لا يوجد خلل يذكر في الميزان التجاري 

لبنان  فم�شكلة  لبنان،  وب�ني  بينها 

ال�شراكة  اتفاقية  في  تكمن  الا�سا�سية 

الاوروبية، التي �ضاعف لبنان بموجبها 

�صادراته الى الدول الاوروبية من 200 

مليون دولار الى 400 مليون دولار، في 

حين رفعت الدول الاوروبية �صادراتها 

الى لبنان من 2 مليار دولار الى 8 مليار 

ان  يدل  �شيء  على  دل  ان  وهذا  دولار. 

الواقع  الاتفاقية غير متكافئة مع  هذه 

اللبناني. هذا بالإ�ضافة الى وجود دول 

منهما  ن�ستورد  وال�صين  كتركيا  اخرى 

�صادراتنا  فيما  ال��دولارات،  بمليارات 

اليها �ضئيلة«.

و�شدد على ان »الامور تحتاج الى عمل 

وت�صحيح دون الاخلال بعلاقات لبنان التجارية«. واكد »ان 

لبنان بلد منفتح واقفال الا�سواق امر غير موجود في ادبيات 

جمعية ال�صناعيين او نقابة ال�صناعات الغذائية. وجل ما 

تتم المطالبة به هو الحماية التي ت�ؤمنها الاتفاقيات التي 

الدول، �سواء عربية  وقع عليها لبنان«. وتمنى على جميع 

حرة  تجارة  اتفاقيات  لبنان  معها  وقع  التي  اوروبية،  او 

ان تكون على قدر الم�س�ؤولية ولا تقابل اي اجراءات لمنع 

د ان�سياب ال�صادرات اللبنانية 
ّ
الاغراق ب�إجراءات اخرى تقي

�صناعتها  تحمي  ال��دول  من  »كثير  ان  واكد  ا�سواقها،  الى 

اتخاذ اي اجراءات  ب�إجراءات مخالفة للإتفاقيات ولا يتم 

عقابية بحقها«.

كل الاتفاقيات 
الموقعة تسمح لأي دولة 

بفرض رسوم وقائية 

عند بروز حالات اغراق او 

منافسة غير متكافئة قد 

تدمر اي قطاع 

قطاع الصناعات 
الغذائية كان الاقل تضرراً 

بين القطاعات الصناعية 

من جراء الأزمات كونه 

يقدم منتجات لا يمكن ان 

يتوقف استهلاكها
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مقابلة

النور،  �أخ��وان«  »دميان  �شركة  �أب�صرت 

من  طويلة  طريقاً  �سالكة   ،1987 ع��ام 

بتقديم  الالتزام  دها 
ّ
عب والنمو،  النجاح 

الغذائية  وال�سلامة  �أعلى معايير الجودة 

في مجال �صناعة المك�سرات والبن

اعتبرت  ال�شركة  �أن  على  دميان  د 
ّ
و�شد

عملها،  �سيا�سات  عماد  العالية  الجودة 

في  ق��وي  ا�سم  بناء  من  بذلك  فتمكنت 

مكّنها  لها  مرموق  مركز  وحجز  ال�سوق 

ولفت  وولائهم.  زبائنها  ثقة  ك�سب  من 

�إلى ان هذه ال�سيا�سات عززت من قدرات 

على  انفتحت  حيث  النمو  على  ال�شركة 

عدد كبير من الأ�سواق الخارجية، لتكون 

التي  اللبنانية  ال�شركات  �أب��رز  �إح��دى 

�إلى  لبنان«  في  »�صنع  �شعار  حملت 

»دميان  �أن  وك�شف  العالمية.  الا�سواق 

الى  منتجاتها  ال��ي��وم  ت�صدر  �أخ���وان« 

مقدمها  وفي  العالمية  الأ�سواق  مختلف 

فيينا،  �سوي�سرا،  ال�سويد،  �أ���س�رتال��ي��ا، 

و�أرمينيا.

آفاق مستقبلية واسعة
خططاً  ال�شركة  »�أمام  �أن  دميان  و�أعلن 

�أخ��رى  خارجية  �أ���س��واق  نحو  تو�سعية 

�سيتم الك�شف عنها في الوقت المنا�سب«. 

�أن »تو�سع ال�شركة لا يقت�صر  �إلى  و�أ�شار 

فقط على الانفتاح نحو �أ�سواق �إ�ضافية، 

بل �سي�شمل طرح منتجات جديدة، �ستعزّز 

ولا  نظيراتها  ب�ني  ال�شركة   تميز  م��ن 

�سيما �أن هذه المنتجات �ستراعي التوجه 

ذات  �صحية  منتجات  نحو  الا�ستهلاكي 

نكهة لذيذة«. و�أبدى تفا�ؤله بردود فعل 

الجديدة،  المنتجات  هذه  تجاه  الزبائن 

نتيجة  ي�أتي  طرحها  �أن  �إلى  ف�إ�ضافة 

�سيتم  الأ�سواق،  لحاجات  معمقة  درا�سة 

طرح هذه المنتجات في حلة راقية عبر 

اعتماد طرق حديثة من التعبئة والتغليف 

التي من ��شأنها محاكاة طلبات الزبائن 

و�ضمان جودة المنتجات في �آنٍ واحد.

جودة المواد الأولية
�أخ��وان«  »دميان  �أن  على  دميان  د 

ّ
و�شد

»دميان أخوان« .. عنوان التميّز في صناعة البن والمكسرات
دميان: متمسكون بمستويات الجودة العالية

ال�شركة  خلالها  �شهدت   ، عاماً   32 ومرت 

في  نجاحها  �سجل  زيّنت  م�ضيئة  محطات 

الأ�سواق الداخلية والخارجية على حد �سواء.  

�أخوان«  »دميان  �شركة  عام  لمدير  فوفقاً 

المتوا�صل  ال�سعي  دعم  كان  دميان  جورج 

لتقديم الأف�ضل م�سيرة »دميان �أخوان« على 

فريق  يحر�ص  حيث  ال�سنوات،  ع�شرات  مر 

من  الإنتاج  عمليات  متابعة  على  العمل 

�ألفها �إلى يائها، كما يحر�ص على مواكبة كل 

تطور يطر�أ في مجال عملها انطلاقاً من ايمان 

را�سخ في حق الم�ستهلك للح�صول على �أجود 

المنتجات و�أف�ضلها.
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تحر�ص على ا�ستخدام مواد �أولية عالية 

الجودة في المجالين ال�صناعيين اللذين 

تعنى بهما. وفي هذا الاطار، �أ�شار �إلى �أن 

ال�شركة تقدم منتجاتها من القهوة تحت 

ت�صنيعه  يعتمد  ال��ذي   une coffe ا�سم 

على �أجود ا�صناف البن البرازيلي.

وك�شف �أن ال�شركة وانطلاقاً من �إيمانها 

�أي  نج��اح  في  والتغليف  التعبئة  ب��دور 

في  الأف�ضل  تقديم  على  تحر�ص  منتج، 

ال�شركة  على  فالقيمون  الم��ج��ال،  ه��ذا 

التعبئة  عملية  �أن  المعرفة  حق  يعرفون 

�أ�سا�سياً  �أم��راً  بل  ترفاً  لي�ست  والتغليف 

عوامل  �أي  م��ن  المنتج  تحمي  كونها 

خارجية قد تتداخل فيه، كما �أنها تعطي 

هوية للمنتج.وقال: »تنال عملية التعبئة 

اذ  اهتمامنا،  من  كبيراً  حيزاً  والتغليف 

الت�صميم  نواكبها بالتفا�صيل كافة من 

والأهم  المنا�سبة،  الألوان  ا�ستخدام  �إلى 

�أخ��وان«  »دم��ي��ان  �أن  هو  ه��ذا،  كل  من 

في  �أولية  م��واد  ا�ستخدام  على  تحر�ص 

ال�سلامة  معايير  من  تعزّز  العملية  هذه 

الغذائية في المنتجات التي نطرحها«.

نجاح مميز وسط تحديات كبيرة
النجاحات  ه��ذه  �أن  �إلى  دميان  ولفت 

�أخ��وان«  »دميان  حقّقتها  التي  الكثيرة 

فريق  �إلى  بالن�سبة  كبير  حد  �إلى  غالية 

و���س��ط مج��م��وع��ة من  �أت���ت  �إذ  ال��ع��م��ل، 

التحديات يبقى �أبرزها في هذا التراجع 

الاقت�صادي الذي �شهده لبنان في الفترة 

التي  المناف�سات  �إلى  �إ�ضافة  الأخ�رية، 

العديد من  تلج�أ  الأ�سواق حيث  ت�شهدها 

�شرعية  غير  ممار�سات  �إلى  ال�شركات 

فتقوم بم�ضاربات وتعمل على تخفي�ض 

و�سط  �أخوان  »دميان  �أن  و�أكد  الأ�سعار. 

هذه الأجواء لا تنجر �إلى هذه الممار�سات 

التي  ب�سيا�ساتها  وتتم�سك  تحافظ  بل 

�ضمنت نجاحها على مر ال�سنوات، وهي 

التي  المنتجات  ج���ودة  على  الح��ف��اظ 

ال�سوق  و�أخيراً في  �أولا  فالبقاء  تقدمها، 

لا بد �أن يكون للجودة الأف�ضل.

على  دميان  د 
ّ
�شد �س�ؤال،  على  رد  وفي 

�أخوان«  »دميان  عمل  بم�ستقبل  تفا�ؤله 

التي تمكنت من مواجهة تحديات �صعبة 

على مر �أكثر من ثلاثة عقود، ومن دون 

�أي  تخطي  في  خبراتها  �ست�ستثمر  �شك 

�صعاب م�ستقبلية قد تواجهها«.
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وجود 26 ملف على طاولة مجل�س الوزراء 

تتعلق بحماية منتجات �صناعية«.

واعتبر ان »الامر الذي يعزّز الآمال بمزيد 

ال�صناعي،  للقطاع  والتطور  النمو  من 

لحظ خطة ماكنزي، التي �ست�شكل خارطة 

طريق للإقت�صاد اللبناني خلال ال�سنوات 

من  الانتاجية  القطاعات  اهمية  المقبلة، 

تو�صيات  وت�ضمنها  و�صناعة،  زراع��ة 

وا�ضحة ب�ضرورة دعم هذه القطاعات«.

م�ؤ�س�سة  ع��ل��ى   »ال��ق��ي��م�ني  ان  واك����د 

الر�شيدي  رفيق  وحلويات  م�صنوعات 

متم�سكين دائماً بنظرة تفا�ؤلية للم�ستقبل 

على امل متابعة م�سيرة النجاح والتو�سع 

�سنوات  منذ  الم�ؤ�س�سة  بها  زت 
ّ
تمي التي 

على  بناء  دائماً  يعملون  ولذلك  طويلة، 

خطط عمل تت�ضمن عناوين رئي�سية ي�أتي 

عالية  جودة  معدلات  تقديم  مقدمها  في 

على  والانفتاح  الزبائن  حاجات  وتلبية 

ا�سواق جديدة«.

مؤسسة مصنوعات وحلويات رفيق الرشيدي .. 168 عاماً من الريادة
سامر الرشيدي: مسيرة نجاحنا متواصلة

كانت  بيروت  �أ�سواق  منطقة  ومن   ،1851 عام  في 

رفيق  وحلويات  م�صنوعات  »م�ؤ�س�سة  انطلاقة 

الر�شيدي« مع الحاج ح�سن الر�شيدي الذي نجح في 

عا�شته  متوا�صل  نجاح  �سكّة  على  الم�ؤ�س�سة  و�ضع 

وعا�صرته على مدى �أكثر من قرنٍ ون�صف.

م�ستويات  بتقديم  لها  �سمحت  م�صنعها  حداثة 

جودة عالية واتباع �أعلى معايير النظافة وال�سلامة 

الغذائية، ما مكّنها من التو�سع في الا�سواق اللبنانية 

لجميع  مق�صداً  ا�ضحت  اليوم  ففروعها  والخارجية، 

تُ�صدّر  حين  في  المناطق،  مختلف  من  اللبنانيين 

منتجاتها �إلى �أ�سواق عالمية متعددة.

�شبكة فروع تلبي زبائن الم�ؤ�س�سة ما من 

��شأنه تعزيز ثقتهم بها وولائهم اليها«.

رؤية جديدة للصناعة
وفي رد على �س�ؤال، تمنى الر�شيدي »ان تولي 

ال�صناعي«،  للقطاع  اكبر  اهتماماً  الدولة 

�شهدها  التي  بالايجابيات  خيراً  وا�ستب�شر 

ر�ؤية  وجود  اثبتت  والتي  م�ؤخراً  القطاع 

جديدة بما خ�ص القطاع ال�صناعي من قبل 

اعلى المرجعيات في البلد.

التي  المهمة  »ال��ت��ط��ورات  ان  الى  ولفت 

ال�صعيد  على  م���ؤخ��راً  لبنان  �شهدها 

ايجابية  ت�أثيرات  لها  �سيكون  ال�سيا�سي 

�سيما في ظل  لا  ال�صناعي،  القطاع  على 

�سامر  الر�شيدي  م�ؤ�س�سة  لمدير  وف��ق��اً 

الر�شيدي، كان الا�صرار على النجاح من 

قبل »م�ؤ�س�سي م�صنوعات وحلويات رفيق 

ا�ستمرارية  في  ا�سا�سي  عامل  الر�شيدي« 

تعاقبت  التي  الاجيال  ان  اذ  الم�ؤ�س�سة، 

القدرة على  توارثت  الم�ؤ�س�سة  ادارة  على 

ظروف  حملتها  التي  ال�صعاب  مواجهة 

عدم الا�ستقرار في لبنان«.

زت 
ّ
تمي الم�ؤ�س�سة  »ادارة  ان  على  و�شدد 

وا�سعة  م�ستقبلية  ب��ر�ؤي��ة  ال���دوام  على 

دوراً  واك�سبتها  للريادة  عنواناً  جعلتها 

الزبائن،  حاجات  تلبية  من  ابعد  متميزاً 

وهو تطوير منتجات ا�سا�سية ون�شرها في 

ببناء  لها  �سمحت  كما  العالمية.  ال�سوق 

مقابلة
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ال��ظ��روف  نتيجة  حقيقة  ازم���ة  يعي�ش 

المختلفة التي ادت الى �ضعف في الا�سواق 

ممار�سات  يرافقها  وال��ت��ي  الخ��ارج��ي��ة، 

حيث  اللبنانية،  الا���س��واق  في  خ��ط�رية 

والتي  ال�شرعية  الغير  الم�ؤ�س�سات  تكثر 

او  الدولة  تجاه  التزامات  اي  من  تتهرب 

قا�سية  م�ضاربات  في  فتدخل  الموظفين، 

تحت  العاملة  ال�شرعية  الم�ؤ�س�سات  ت�ضع 

مظلة القانون في دائرة الخطر«.

»محم�صة  عمل  »�سيا�سات  ان  على  و�شدد 

القا�سية  ال��ظ��روف  ه��ذه  في  النحلاوي« 

النجاحات  على  المحافظة  على  تعتمد 

وكذلك  بعيد،  زم��ن  منذ  حققتها  التي 

من  تطرحها  التي  العمل  فر�ص  حماية 

اجتماعية  بم�س�ؤولية  ت�ؤمن  اذ  الاندثار، 

نجاحها  راف��ق��وا  الذين  موظفيها  تج��اه 

خلال �سنوات«.

الحالي  اللبناني  للواقع  النحلاوي  وا�سف 

غياب  على  يدل  �شيء  على  دل  ان  ال��ذي 

البلد،  على  القيمين  لدى  الم�س�ؤولية  ح�س 

�إذ يكاد يو�صل اداء الطبقة ال�سيا�سية البلد 

الى حافة الانهيار اذ ن�شهد معدلات هجرة 

لل�شباب اللبناني، ا�ضافة الى هجرة ر�ؤو�س 

المجاورة  الدول  ت�ستقطبها  التي  الاموال 

في  تفتقدها  المحفزات  م��ن  بمجموعة 

ازمات  ثقل  يرزح تحت  الذي  الام  وطنها 

عميقة ا�ستع�صيت على العلاج.

القطاع  دعم  الى  الدولة  النحلاوي  ودعا 

ال�صناعي وتعزيز قدراته التناف�سية نظراً 

لأهميته على ال�صعيد الاقت�صادي ودوره 

الفعال في خلق فر�ص عمل.

»محمصة النحلاوي«.. اكثر من 100 عام مرّت ولا تزال المسيرة مستمرة
النحلاوي: على الدولة دعم الصناعة

ال�صلح  ريا�ض  �ساحة  من   ،1902 في 

النحلاوي«  اطلقت اعمال »محم�صة 

لتبد�أ معها ق�صة نجاح م�ستمرة على 

مدى �أكثر من قرن من الزمن.

التي  والظروف  التحديات  تفلح  لم 

عزيمة  ك�سر  في  لبنان  على  مرت 

ادارتها،  على  توالت  التي  الاجيال 

متوا�صلة  نموها  م�سيرة  فكانت 

ف�إنفتحت على مختلف  الدوام،  على 

الا�سواق العالمية بعد كرّ�ست نف�سها 

مجال  في  والتميّز  للجودة  عنواناً 

�صناعة المك�سرات والبهارات.

ومناعة  ب�صلابة  النحلاوي«  القيمون على »محم�صة  يتمتع  �شك،  دون 

النحلاوي«  ي�سرد مدير »محم�صة  الازمات، ففي حين  خا�صة في وجه 

تم�سكاً  يظهر  ال�صعب،  ال�صناعي  القطاع  واقع  النحلاوي  خير  محمد 

تعمد  والتي  �سنوات،  مر  اتبعتها على  التي  الم�ؤ�س�سة  ب�سيا�سات عمل 

ب�شكل كبير على مراعاة تقديم اعلى م�ستويات الجودة ومعايير ال�سلامة 

الغذائية عبر التم�سك بطرق الانتاج التقليدية التي ت�ضمن متابعة �أدق 

لعمليات التحمي�ص والانتاج.

»مح��م�����ص��ة  »ان���ت���اج  ان  الى  وك�����ش��ف 

مختلف  في  ال��ي��وم  يتواجد  ال��ن��ح�الوي« 

التي  الازمة  رغم  على  العالمية  الا�سواق 

ا�صابت ال�صادرات ال�صناعية والتي ادت 

الى تراجع دراماتيكي في حجمها«.

ال�صناعي  القطاع  ان  النحلاوي  واعتبر 

»محم�صة  ان  الى  ال��ن��ح�الوي  ا����ش���ار 

الا�سواق  في  لزبائنها  تقدم  النحلاوي 

متنوعة  مجموعة  والخارجية  اللبنانية 

وال��ق��ل��وب��ات،  الم��ك����رسات  منتجات  م��ن 

وجميع ا�صناف البن والبهارات والفواكة 

المجففة«.

مقابلة
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وقف الا�صرار والمثابرة خلف نجاحات 

حطت  والتي  المتعددة،  حيدر  عبا�س 

رحالها منذ اعوام في �صناعة الرغيف 

وتكلّلت ب�إب�صار افران �شمي�س النور.

افران  غدت  الما�ضية،  الاعوام  خلال 

وال�سلامة  للجودة  عنواناً  �شمي�س 

الانتاج  عمليات  تراعي  اذ  الغذائية، 

المقايي�س الر�سمية والعالمية، ما �سمح 

لها بحجز مكان مرموق بين ال�شركات 

العاملة في مجالها.

وفقا لعبا�س حيدر »ابرز العوامل التي 

تتميز  �شمي�س«  »افران  نجاح  �ضمنت 

م�ستويات  اعلى  تقديم  على  بالحر�ص 

الجودة، اذ تتم مراقبة عمليات الانتاج 

عن كثب انطلاقاً من ايمان فريق العمل 

الم�ستهلكين  تجاه  بم�س�ؤوليته  ككل 

و�سليم  �صحي  انتاج  تقديم  و�ضرورة 

خالٍ من اي �وشائب«.

خطوات توسعية مهمة
هذه  العمل  »�آلية  ان  الى  حيدر  وا�شار 

�سكة  على  �شمي�س«  »افران  و�ضعت 

كبير  عدد  اتخاذ  من  تمكنت  اذ  الت�ألق 

�صعيد  على  التو�سعية  الخطوات  من 

الفروع  وعدد  المقدمة  المنتجات 

المنت�شرة على الارا�ضي اللبنانية«.

ولفت الى ان »افران �شمي�س تقدم اليوم 

الخا�ص  كالخبز  المنتجات  من  عدد 

الا�سمر  الخبز  وتحديداً  بالريجيم 

وخبز  النخالة  وخبز  الأع�شاب  وخبز 

ال�وشفان«.

�سمح  �شمي�س  افران  »نجاح  ان  وك�شف 

منطقة  في  فروع  عدة  ب�إفتتاح  لها 

كما  البراجنة،  وبرج  والحدث  الليلكي 

�سمح لها بدخول �شراكات في مجالها 

على  ال�سفير  افران  في  ت�شارك  حيث 

�صعيدي الادارة والانتاج«.

نجاح عالمي
افران  »نجاحات  ان  حيدر  واعلن 

الرغيف لت�صل  �شمي�س تخطت �صناعة 

الى مجال تجهيز الافران، حيث دخلت 

التي  تك«  »الجزيرة  �شركة  مع  �شراكة 

ال�صناعة  جودة  تكري�س  من  تمكنت 

اللبنانية و�شعار »�صنع في لبنان« في 

الداخلية والخارجية على حد  الا�سواق 

�سواء«.

في  تك«  »الجزيرة  في  »نجحنا  وقال: 

عن  ف�ضلا  الافران،  من  عدد  تجهيز 

تدريب فرق الانتاج لديها وتح�ضيرها 

في  نعمل  ونجاح.  بفعالية  للإنطلاق 

اكثر من 36 بلد، ونفتخر ب�صناعتنا الى 

حد كبير اذ ان جودة انتاجنا ومهنيتنا 

العالية مكنتنا من دخول ا�سواق مهمة 

ا�ضافة  ورو�سيا  والت�شيلي  هولندا  في 

ابرزها  العربية  الا�سواق  من  عدد  الى 

العراق والاردن«.

 عن تفا�ؤله بم�ستقبل عمل »افران 
ّرب

وع

نجاحات  �سجلها  يحمل  التي  �شمي�س« 

تمنحها  عمل  �سيا�سة  وتتبع  عديدة 

الازمة  نتيجة  تراجع  اي  �ضد  مناعة 

التي يعاني منها  القا�سية  الاقت�صادية 

لبنان«. 

افران شميس.. مسيرة نجاح وتوسّع
حيدر: نفخر بصناعتنا

مقابلة
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مقابلة

تواجد قوي في الأسواق العربية
ت�سوق   NME »ان  ر���ض��ا  اع��ل��ن  واذ 

انتاجها ب�شكل اكبر في الا�سواق العربية 

والاميركية«،  والأوروب��ي��ة  والخليجية 

الاو����ض���اع  »ت�����ردي  ان  ع��ل��ى  ���ش��دد 

القدرات  لبنان ي�ضعف  الاقت�صادية في 

وي�شل  اللبناني،  ال�سوق  في  ال�شرائية 

دافعاً  ي�شكل  ما  الاقت�صادية  الحركة 

الا���س��واق  الى  للتوجه  لل�شركات  اك�رب 

الخارجية، ولهذا نجد دائماً ان ال�شركات 

NMEب�شكل  و  ع��ام  ب�شكل  اللبنانية 

خا�ص تعمل على الانفتاح على ا�سواق 

وافق جديدة ب�شكل دائم«.

واقع  كان  ال�سابق  »في  انه  الى  ولفت 

اف�ضل، وذلك نظراً لما  العربية  الا�سواق 

�سوء  من  العربية  ال��دول  اليوم  ت�شهده 

ان  واكد  واقت�صادية.  �سيا�سية  او�ضاع 

»لـ NME تواجد قوي منذ �سنوات طويلة 

في الا�سواق العربية، وتطمح للمحافظة 

عليه رغم ال�صعوبات«.

 سياسة خاصة 
في مواجهة الأزمات

الموجودة  »التحديات  ان  ر�ضا  واعتبر 

والخارجي  اللبناني  ال�سوقين  كلا  في 

الخطر،  دائرة  في   NME بتاتاً  ت�ضع  لا 

احتياطي  مخزون  تملك  ال�شركة  ان  اذ 

ب�أ�س به، كما تتبع �سيا�سات خا�صة  لا 

على  تعمل  حيث  الركود  ازمة  لمواجهة 

خلق اكثر من م�صدر دخل مالي لل�شركة 

ل�ضمان ا�ستمراريتها وتطورها«.

على  العمل  ب�صدد   NME ان  وك�شف 

خليجية،  دولة  في  جديد  م�شروع  فتح 

لل�شركة.  جديد  ف��رع  بمثابة  و�سيكون 

لعمل  واكد ان » هذا التوجه ي�أتي نظراً 

في  زب��ائ��ن  ي�ستهدف  ال���ذي  ال����رشك��ة 

اوروب��ا  في  العالمية  الا���س��واق  مختلف 

والخليج،  و�آ�سيا  وا�ستراليا  وام�ريك��ا 

الجديد  الا�ستثمار  »هذا  ان  على  و�شدد 

حاجات  تلبية  على  قدرتها  �سيعزز 

زبائنها ب�شكل اف�ضل«.

NME .. نجاح عماده »الإبداع والإبتكار«
رضا: مشروع جديد في الخليج قريباً

�سلكت  34 عاماً،  على مر 

عبر  الوطنية  ال�شركة 

المتو�سط ل�صناعة الافران 

طريق   NME الآلية 

�صناعة  عالم  النجاح في 

المخابز والافران.

والابداع  الابتكار  عززّ 

م�سيرتها هذه في الا�سواق 

اللبنانية والخارجية على 

تمكنت  حيث  �سواء،  حد 

الدائم لتقديم  عبر �سعيها 

مكان  حجز  من  الاف�ضل 

نظيراتها  بين  لها  مرموق 

في لبنان والعالم.

وا�شار ر�ضا الى ان » NME تملك نقاط 

قوة عديدة في مواجهة هذه المناف�سات، 

تملك  منتجاتها،  ج��ودة  الى  ف�إ�ضافة 

تمكنها  الم�صنع  في  كبيرة  امكانيات 

الم�س  دون  تناف�سية  ا�سعار  تقديم  من 

بم�ستويات الجودة لديها«.

وفي رد على �س�ؤال حول ت�صريف انتاج 

»ال�سوق  ان  الى  ر���ض��ا  لفت  ال����رشك��ة، 

ال��ل��ب��ن��اني مح���دود ج���داً ولا يم��ك��ن ان 

�سيما  لا  كبيرة  انتاج  كميات  ي�ستوعب 

في ظل وجود �شركات تعمل في مجال 

�صناعة الافران والمخابز«.

تتمتع NME بتواجد قوي 

في الاسواق العربية منذ 

سنوات طويلة، وتطمح 

للمحافظة عليه رغم 

الصعوبات

المهند�س   NME ��رشك��ة  لم��دي��ر  وف��ق��اً 

دت طريق 
ّ
محمد ر�ضا »عوامل كثيرة عب

نجاح NME ويبقى في مقدمها الادارة 

الحكيمة التي ت�سعى ب�إ�ستمرار الى تقديم 

الانتاج  عمليات  مراقبة  عبر  الاف�ضل 

يرافقه  مخت�ص  عمل  فريق  خ�الل  من 

والتكنولوجيا،  بالجودة  خا�ص  طاقم 

متميزة  منتجات  تقديم  لها  �ضمن  ما 

بتقنيات حديثة وجودة عالية«.

هذه   NME عمل  »�سيا�سة  ان  وك�شف 

المناف�سات  بنار  الاك��ت��واء  من  حمتها 

القا�سية لا �سيما من المنتجات الأجنبية 

الم�صدرة من العراق وتركيا وال�سعودية. 

وقال: »تعمد ال�شركة في ظل الممار�سات 

التي ت�شهدها الا�سواق الى جعل الابتكار 

بهدف  عملها،  �سيا�سات  عماد  والابداع 

على  وج��دي��دة  متطورة  اف��ك��ار  ادخ���ال 

اك�رب  وج���ذب  ت��ط��وي��ر  بغية  م��ع��دات��ه��ا 

�شريحة ممكنة من الم�ستهلكين«.

قوة في مواجهة المنافسات
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التعقيم واعتماد اجراءات �صارمة في ظل وجود اخ�صائيي تغذية 

وم�شرفين على تطبيق معايير �سلامة الغذاء«.

منافسات اجنبية مستغربة!
وفي رد على �س�ؤال، �شددت �شعلان على ان الت�أثيرات الاقت�صادية 

»الوفاء  عمل  على  فقط  تقت�صر  ولم  لبنان،  كل  طالت  ال�سلبية 

ت�أثيرات  الاقت�صادي  للتراجع  كان  �شك  »دون  وقالت:  بايكري«. 

بايكري«  »الوفاء  ان  الا  ال�شرائية،  الم�ستهلكين  قدرات  كبيرة على 

�ضمنت  منا�سبة  ا�سعار  تقديم  خلالها  من  در�ست  خطط  اتبعت 

ا�ستمرارية عملها«. 

وا�شارت الى ان »ا�صعب التحديات التي تواجه عمل »وفاء بايكري« 

الا�سواق  اغ��راق  الا�ستغراب  يثير  اذ  الاجنبية،  بالمناف�سة  يتمثل 

بالمنتجات الاجنبية في حين تتمتع  ال�صناعة اللبنانية بم�ستويات 

جودة ممتازة، ما ي�سلط ال�وضء على �ضرورة �ضبط الا�سواق وحماية 

القطاع ال�صناعي ومكافحة هذه الممار�سات التي ت�شهدها الا�سواق 

وت�ضع عدد من ال�شركات اللبنانية في دائرة الخطر«.

العاملة في  ال�شركات  واذ ك�شفت عن وجود مناف�سات عديدة بين 

ال�سوق، اعتبرت انه طالما بقيت في اطار محدد تبقى عاملًا ايجابياً 

ومهماً يدفع ال�شركات نحو تقديم الاف�ضل.

مواكبة التطور 
واكدت �شعلان ان »الوفاء بايكري تواكب ب�إ�ستمرار التطورات في 

مجال عملها ككل، حيث هي على اطلاع دائم على ابرز التطورات 

في الا�سواق العالمية بغية ا�ستقطابها الى لبنان انطلاقاً من ايمان 

كما  المنتجات.  اف�ضل  على  الح�وصل  الم�ستهلك  حق  من  ان  لديها 

ا�ستقدام كل  اقة في 
ّ
ال�سب ان تكون  بايكري ب�ضرورة  الوفاء  ت�ؤمن 

جديد الى م�صنعها، وذلك بغية الحفاظ على مكانتها في الا�سواق 

اللبنانية والخارجية على حد �سواء«.

الم�ستجدات  مواكبة  على  قادر  اللبناني  ال�صناعي  »ان  واعتبرت 

كافة وال�سير على طريق التطور رغم الاهمال الذي يعانيه القطاع 

نتيجة عدم الالتفات الى مكانته الإقت�صادية الهامة«. وا�شارت الى 

اللبنانيين معروفين  ال�صناعيين  »ان 

الازم���ات  م��واج��ه��ة  في  ب�صلابتهم 

الى  ا���ض��اف��ة  الم�ستقبلية  ور�ؤي��ت��ه��م 

تميزهم وذوقهم الرفيع«. 

بم�ستقبل  كبير  تفا�ؤل  �شعلان  واب��دت 

»الوفاء  ان  اذ  بايكري«،  »الوفاء  عمل 

بايكري« ت�ضاعف الجهود التي تبذلها 

الرفيعة  مكانتها  على  الحفاظ  بغية 

بعيدة  فعالة  خططاً  فت�ضع  ال�سوق،  في 

التي  المحبطة  ال�سلبية  الاج��واء  كل  عن 

ي�شهدها لبنان بين الحين والآخر.

»الوفاء بايكري« .. نمو وتقدم
شعلان: لمكافحة المافسة الأجنبية

�صناعة  عالم  دخولها  على  �سنوات   4 بعد   

ال�شوكولا، ا�ضحت »الوفاء بايكري« نموذجاً مهماً 

عن الم�ؤ�س�سات ال�صناعية اللبنانية التي ت�ستحق 

الوقوف عند م�سيرة عملها. ففي ا�صعب ال�سنوات 

الاقت�صادية التي مرت على لبنان تمكنت »الوفاء 

بايكري« وبف�ضل �سيا�سات عملها من انتزاع نجاح 

مميز قي تقديمها �شوكولا »لوزا«.

وفقاً لأحد �شركاء »وفاء بايكري« فادية �شعلان، لم 

تكن بيئة العمل التي انطلقت خلالها »وفاء بايكري« 

�شابتها  انم��ا  مثالية،  ال�وشكولا  �صناعة  ع��الم  في 

�صعوبات كثيرة تخطتها »الوفاء بايكري« انطلاقاً 

حيث  ال�صناعي،  المجال  في  الطويلة  خبرتها  من 

على  الخبز  �صناعة  في  طويلة  �سنوات  منذ  تعمل 

انواعه والحلويات والكعك.

ولفتت �شعلان الى ان »ابرز ما �ضمن نجاح »الوفاء 

بايكري«، الحائزة على �شهادة الأيزو، هو المتابعة 

مراقبة  تجري  حيث  الانتاج،  لعمليات  الدقيقة 

عبر  الغذائية  ال�سلامة  بمعايير  للإلتزام  قوية 

شكلت المتابعة الدقيقة 

لعمليات الانتاج في ظل 

وجود اخصائيي تغذية 

ومشرفين على تطبيق 

معايير سلامة الغذاء ابرز 

عوامل نجاح »الوفاء بايكري«

مقابلة



 الاوزاعي مدينة نا�صر ال�صناعية  

هاتف وفاك�س: ٤٥٥٠٠١ )١(٩٦١+  - خلوي : ٢٨٨٣٤٤)٣(٩٦١+

Ouzai - Naser Industrial Area  
Telefax: +961 (1) 455001  - cell : +961 (3) 288344

E-mail: elissaco@live.com - Website: www.elissaco.com

�شركة الي�سا لل�صناعة والتجارة

�صناعة مطاحن ومحام�ص البن والبهارات

Manufacturing of Grinders & Roasters For Coffee and spices



م�ؤ�س�سة العابد لل�سكاكر والحلويات وال�شرابات

الجنوب - النبطية - النبطية الفوقا - �شارع الجامع

هاتف: 766031 7 - 908301 70 961

مقابلة

الم�ؤ�س�سة  مكن  النجاح  »ه��ذا  ان  وك�شف 

مختلف  في  زبائنها  �شبكة  تو�سيع  م��ن 

المناطق، حيث يعمل فريق التوزيع ا�ضافة 

الى الوكلاء المعتمدين على تلبية حاجات 

الا�سواق«. واعلن عن »وجود مناف�سات في 

الاجنبية«،  المنتجات  من  �سيما  لا  ال�سوق 

و�شدد على انه »رغم هذه المناف�سات القوية، لا تزال »م�ؤ�س�سة العابد« تحتفط 

بمركز مرموق في ال�سوق وذلك بف�ضل ثقة زبائنها بها وولائهم لها«.

توسع ونمو
وا�شار العابد الى ان »م�ؤ�س�سة العابد تعمل على طرح منتج جديد في ال�سوق، 

حيث ان��شأت م�صنع لـ»البطاطا المجمدة«، ومن المتوقع ان تطرح منتجها 

المنتج  »ت�سويق  ان  وك�شف  المقبلة«.  الق�صيرة  الفترة  خلال  ال�سوق  في 

الجديد �سيتم وفقاً لخطة دقيقة تلحظ الا�سواق اللبنانية والخارجية معاً«.

تتمثل  العابد«  »م�ؤ�س�سة  عمل  تواجه  التي  التحديات  ابرز  ان  الى  ولفت 

ب�صعوبة الح�وصل على تمويل و�ضعف ال�سيولة في ال�سوق نتيجة الظروف 

الاقت�صادية المت�أزمة التي ي�شهدها لبنان والتي كان لها اي�ضاً ت�أثير على 

كيفية الح�وصل على القرو�ض ال�صناعية المدعومة لتمويل الم�شاريع«.

مؤسسة العابد  تطرح منتجاً جديداً في الاسواق
العابد: صعوبة التمويل ابرز التحديات

انطلقت  الما�ضي،  القرن  �سبعينات  في 

القطاع  مجال  في  العابد«  »م�ؤ�س�سة 

انواع  اجود  لزبائنها  مقدمة  ال�صناعي 

�سلكت  ان  الم�ؤ�س�سة  لبثت  وما  الراحة. 

�صناعتها  و�سّعت  حيث  التطور  طريق 

لت�شمل �صناعة ال�شرابات على انواعها.

عوامل كثيرة �ساهمت في نجاح »م�ؤ�س�سة 

العابد« يبقى في مقدمها الجودة العالية، 

العابد  محمد  الم�ؤ�س�سة  لمدير  وفقاً  اذ 

على  د�ؤوب  ب�شكل  العمل  فريق  »يعمل 

اعلى  ل�ضمان  الانتاج  عمليات  مراقبة 

معايير ال�سلامة الغذائية، كما يحر�ص على 

ا�ستخدام اجود انواع المواد الاولية بهدف 

تقديم منتج مميز الى الا�سواق كافة«.




